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Работа актуальна в связи с увеличением потребности в 
аналитических подходах к публикации видеороликов среди 
создателей контента
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Актуальность



Прогнозная модель
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Предмет разработки



Разработка прогнозной модели для расчёта потенциальных 
показателей загружаемого видеоролика с помощью 
различных методов обработки больших данных
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Цель работы



1. Проанализировать и синтезировать имеющийся набор данных, 

импортированный с вспомогательного сервиса YouTube Studio.

2. Разработать методику для прогнозирования потенциальной эффективности 

нового видеоролика, расчёта потенциального времени просмотра от возраста 

или пола зрителей, расчёта потенциального количества просмотров от 

наличия или отсутствия субтитров.

3. Провести вычисления на основе имеющихся данных.
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Задачи



Текст

6

Задача 1



Текст
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Задача 2



Текст
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Задача 3



Гипотеза: если данную разработку внедрить в практику работы специалистов, которые 

публикуют видеоролики, то увеличится охват аудитории, а также появится возможность 

предусматривать и исправлять ошибки технического характера, во время подготовки 

видеоматериалов.

Методы исследования: общие теоретические методы анализа, синтеза, обобщения, 

классификации, математического моделирования, и также эмпирические методы.

Практическая значимость заключается в разработке конкретной прогнозной модели, которая 

позволит наиболее точно определить критерии производительности конкретного видеоролика 

и поможет скорректировать вводные данные при публикации информации.
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